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Obbiettivo



Obbiettivo Progettuale
1

L’ obbiettivo del progetto è quello di andare a rinnovare l’ identità 

visiva del negozio Franco Valeri, andando a realizzare un sito web e 

un app mobile, in modo tale da espandere il negozio anche oltre il 

proprio paese.
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Introduzione



www.yourwebsite.com
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L’azienda nasce a San Severino Marche nel 1960 grazie 

all’ iniziativa di Franco Valeri che avvia la propria attività 

indirizzata prevalentemente alla vendita di tv e di riparo 

elettrodomestici.

L’azienda ha sempre mantenuto un alto standard di 

qualità e proprio grazie alle  capacità  acquisite  è  in 

grado di offrire al cliente il miglior supporto possibile per 

quanto riguarda vendita e supporto. 

Il negozio è stato premiato come l’ attività piu antica del 

paese, con oltre 60 anni di attività.

Il Negozio

L’impegno e la competenza dimostrati dal fondatore 

Franco Valeri, vengono ora garantiti , oltre che ancora da 

lui, dalla figlia Simona Valeri , la cui missione è quella di 

cercare la piena soddisfazione del cliente, fornendo idee, 

esaudendo richieste, trovando soluzioni.

Il cliente, la sua esigenza e la sua piena soddisfazione 

sono il primo vero obbiettivo che tutti i componenti dell’ 

attività, ritengono prioritario.



Sviluppo attività 3
Il negozio inizialmente , nel 1960, non nasce come punto vendita di 

articoli da regalo e arredamento ,ma come laboratorio radio , tv e 

elettrodomestici occupandosi quindi sia della vendita di radio e delle 

prime tv di quegli anni che della loro riparazione e assistenza. 

Inoltre, il titolare, Franco Valeri, essendo anche elettricista, faceva 

impianti elettrici e si occupava dell’ installazione delle antenne tv.



SVILUPPO ATTIVITà
4Successivamente al matrimonio , nel 1963,insieme alla moglie, Terrini

Ave, ha iniziato a inserire nel negozio articoli da regalo e casalinghi.

Nel gennaio del 1993, si sono spostati nella loro sede attuale, 

ampliando tutta la gamma dei prodotti, occupandosi sempre di più 

dell’ oggettistica, degli articoli da regalo e dell’ arredamento.



ANNI’ 604 5



Nuova sede,  Aprile 1993

Interno Esterno
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Interni  nuova sede, 1993
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Esposizioni nella piazza cittadina
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Progetto



Casi Studio 
Locali



Linea Germani

Luogo: San Severino Marche

Settore: Oggettistica, Arredo

Anno: 1984 Anno: 2021

Luogo: San Severino Marche

Settore: Oggettistica, Arredo, Design

Anno: 1997

Luogo: Macerata

Settore: Oggettistica, Arredo
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Casi Studio 
Nazionali



Anno: 1996

Luogo: Italia, Europa

Settore: Oggettistica, Arredo

Anno: 1980

Luogo: Italia, Europa

Settore: Oggettistica, Arredo

Anno: 1981

Luogo: Italia

Settore: Oggettistica, Arredo
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Il negozio inizialmente, alla sua prima apertura , 

non aveva un logo e non l’ ha avuto fino al 1993, 

quando si è inaugurata la nuova sede a San 

Severino Marche in piazza del popolo.

L’ isotipo riporta le iniziali “ V F” , ovvero Valeri 

Franco.

Mentre per il logotipo è riportato il nome e il 

cognome del titolare, Valeri Franco.

IDENTITà VISIVA 
ATTUALE

Il logo però come si è visto nelle foto del 

negozio nel corso degli anni , non è stato mai 

utilizzato se non appeso per 2/3 anni dopo l’ 

inaugurazione, pertanto l’ identità visiva del 

negozio è presso chè inesistente.

C   77

M   44

Y   50

K   39

R   52

G   88

B   90



Nuova Identità Visiva



Marchio istituzionale
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L’ identità grafica di “ Franco Valeri oggettistica da 

regalo” riflette la storia e il futuro  dell’ azienda , 

richiamando innanzitutto la prima lettera del cognome 

(“V”) del proprietario.

Inoltre il logo richiama , in forma geometrica, i 

prodotti più classici e più venduti nel corso dei 60 

anni di attività.
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Tipografia
Come font di accompagnamento è stato scelto 

l’Orbitron Regular. La scelta è stata fatta 

principalmente per un motivo,ovvero che i caratteri 

del font sono molto geometrici, richiamando anche 

quello che è stato il tema dello sviluppo del  

pittogramma.



Fase 1 Fase 2
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Ispirazione
L’ obbiettivo stabilito è quello di sviluppare un logo e un identità visiva che 

richiami non solo  il nome del proprietario ma che ha  come obbiettivo primario un 

target nazionale e non locale ,dato che lo scopo principale della tesi è quello di 

creare un sito web, e quindi il logo non dovrà rievocare solamente  le tradizioni e 

le località del paese.

Inizialmente però abbiamo deciso di sviluppare sia loghi con target locale che 

nazionali per raccogliere e valutare più informazioni possibili.
15



Ispirazione
Fra tutti i loghi presentati, quello che ci ha dato una base su cui partire è stato il 

logo in foto.

Siamo partiti proprio dall’ idea di lavorare sulle geometrie per sviluppare il 

nuovo logo del negozio e il professore mi ha consigliato di fare una ricerca sulle 

banconote in vigore in olanda prima dell’ euro , proprio perchè i sfondi erano 

molto geometrici. 16
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Ispirazione

Da questa fase in poi sono partite proposte basate  sulla 

ricerca e analisi fatta fino ad ora, che poi hanno portato all’ 

ideazione del logo finale.



Formato: 85x55 mm

Font:
IBM Plex Sans Regular 
Pt: 5
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Font:
IBM Plex Sans Regular
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Sito Web e App



Ricerca e analisi
22

La prima fase di ricerca e analisi è stata quella di analizzare i siti web e le app 

mobile che fanno parte dello stesso settore in cui opera il mio negozio. 

Questa fase è stata fondamentale per capire e studiare quali sono le 

caratteristiche principali dei vari siti, in modo tale da usarle come base per 

sviluppare il mio sito e app.



Ricerca e analisi

23

1) Diretto nel comunicare immediatamente di cosa si occupa 

l’azienda e a quale target si rivolge in modo che il posizionamento 

del brand sia efficace. 

2) Funzionale nell’inserire elementi testuali e visuali con un preciso 

scopo. Attenzione anche al dosaggio dei colori, i siti migliori sono 

quelli con un colore dominante o al massimo 2. 

3) Costantemente aggiornato,Deveprevedere una sezione blog dove 

bisogna pubblicare post frequenti e utili.





































PlayfairDisplay

A.a

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456789

Roboto

A.a

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456789

TIPOGRAFIA



PALETTE





LOGO APP











HOME PAGE





CARELLO













TIPOGRAFIA

Poppins
A.a
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456789

Valera Round  
A.a
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456789



PALETTE





Fine
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